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i/ by Giongao Priceah

Dopo anni di difficotta. il settore turistico sem- After years of difficulty the tourism sector seems to
bra avviato verse ung fase di forte "ripre= be heading towards a stage of strong “recov:
sa’. Lo dimostrana | plt recenti datl wffi-) ‘ery”. This Is what the most recent official sta-
ciall del settore. Lo testimonia il svc- ' tistics of the sector show and its is also
casso del SIA Guest. manifestazione proven by the success of SIA Guest, the
fleristica tenutasi a Rimini dal 25 ol trade fair event held in Rimini between
2B novembre scorsa. November 25™ and 28" last year.

A journey with
Morpheus

In viaggio con
Morfeo

| timidi segnali positivi degli scorsi anni, poiono lasciare il P e _ The timid posifive signals of the recent years seem to have
poste a numeri che danno l'idea di come |'economia e i ~ | made way for numbers that give the idea of how tourism
turistica abbia preso il "venle” giusto, & pesse guar- | ~ e Lol economics has finally gatten the right “wind” and con
dare al futuro con una prospettiva diversa e migliore. - ._-:I‘_'_.'- o S IR look towards the future with a different ond belter per-

spective; the dark years seem to finally be over,
Business tourism, of the fakes and the seo hos

Gli anni bui sembranc finalmente conclusi.

E' aumentato il turismo per affari, quello dei laghi _ e
e del mare. Gli siranieri hanno ripreso decisamente e At e 1':'_. increased. Foreigners hove decidedly started lo
a visitare le nostre citta d'arte. Un date molte signi- ' : e visit our cities of art agein. An important figure is
ficative & l'aumento del numero di alberghi rispetto the increase of the number of hotels compared to the

all'anno precedente. Si punto sulla qualita del servizio, - -~ " previous year. The objeclive is the quality of the service,
come si nota anche dall'aumento di alberghi con piu stelle also skown by the increase in the number of hofels with
rispetto o quelli di fascia piv bossa. greater number of stars compared to those of the lower end,
Ma come sono le nuove strutture ricettive? R 23 Bul wha! are the new hespitality structures like?

E come potranno essere in futuro? : _ ; , ; | And what will they be like in the future?

Quali sono i servizi che offriranne, mao soprattullo, Pt Which are the services they will offer, bul above

all, which are the emotions they will give vs once
we have entered?

A pavilion of SIA Guest, held in Rimini between
MNovember 25" and 28" last year, was dedicated
entiraly to the discovery of new proposals, for “ematicn-

£ | ally® living the stay in o hotel with the exhibition

quali emozioni ci daranno, una volta entrati?

Un padigliona del SIA Guest, che si & svolta & Rimini dal ey i
25 al 28 novembre scorso, & stolo dedicato interamente A e :
alla scoperta di nuove proposte, per vivere “emozional-
mente” il soggiorno alberghiers con lo meostra “Dormire ; e,
altrove: il design dei luoghi inusuali, dall'eros alle suite T

volanti’, coordingta do Giuseppe Biondo e che ha portato. A ‘Sleeping elsewhere: design in unusual places, from ercs to
famosi architetti a progettare suite d'albergo del future, ' ' flying suites’, coordinated by Giuseppe Biondo and that led
Ognuno he date une sua personale e particolare interprete- r|_______f'qu;ry:_utra; architects to designing suites for the hotel of the future.
zione del lvogo ideale, dove riposare durante un viaggio, ' A Everyone gove his or her own personal and particulor

sia esso di lavero o di piacere. interpretation of the ideal ploce, where to rest during o

Grande & stato I'impegno profuso dai progettisti, agnu- trip, whether it be for wark or for pleasure.

no dei quali ha creato delle ambientazioni nei luoghie . The commitment of the designers was greal, gach one

nei tempi pid diversi fro di loro, . creating sefings in the most different of places and times.

E' stalo come percarrers un vioggio “emozionale” fra :r‘ It was like laking en “emotional” journey between the
i earth, the sky and the sea.

Approfondiomo in particolare le proposte di SJmnna oo A_'_,.,F___(_':__ii.r_ us look closely of the proposals by Simene Micheli,

Micheli, Luca Scacchetti ¢ Marco Piva. ' S Luca Scacchetti ond Marco Piva.
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terro, cielo e mare.
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Nel bianco assoluto
In total white

Una

degh stond pid

riuscifi, per livello di

innovazione e di "loftibi-

lits", & shato quello di Simone

Micheli, con il sua "Cheap &

Chic., Uhotel del nosiro tempo”.

U'otimistica trevata di mettere il

sua violte su depliant riproducent

bonconote do € 100,00 mette

subiifo di buorumeorne, mo soprofiui-

to pone 'evidenza sull'ospetio

economice del temo. Lla sua & Cne

una suite riproducibile, o costi of the most suc-

acecessibili. Viene masimiz- cassful stande for its

zate il concatio ol low- inmovation and “feasibil-

cost/ high-perfar- ity” was the stand by

mance, Simone Micheli, with his

“Cheap & Chic. The hotel of

our times". The optimism found

by putting his foce on the
brochure reproducing € 100
bills immediolely puls us fnfo a
good mood, bul mainly raises
atlentian lo the econamic
aspect of the issve. His is o
reproducible suite al
accessible costs, The
fow-r:u,;!fﬁr'gf‘r-

perfor-









